Ale-Hop

Se estrena en la capital

La ensefia alicantina dedicada al mundo de los

complementos de moda y articulos de regalo si-
gue creciendo con su legada a la capital, donde
ha i tienda en el centro dal La

Vaguada. Son precisamente las calles ounema

de Madrid y Barcelo-
na las que la empre-
sa ha fijado como
pricitarias para su
expansidn este 2012,

Hiagen-Dazs
Aterrizaje en Mélaga

Abrasador

En tierras del norte
La cadena Abvasa- i
dor, conocida por
sUS cames de
crianza propia, se
ha unido al Asador
Carlos V para llevar
sus productos jun- =
to a la ria de ka localidad lucense de Viveiro,
Unos 230 m* componen este restaurante, divi-
dido en zona de tapeo y sakdn, donde pueden
disfrutar mds de cien comensales.

[El Rincon de Maria
Cuarteto de estrenos

La ensefia helade- Decoracidn, me-
ra ha inaugurado naje y regalo son
un local en el ae- las especialidades
ropuerto de Mala- de esta original
02, espacio privile- tienda que recien-
piado por su trin- temente ha pues-
silo de viajeros. A = _ — o en marcha cua-
los 122 m* que el imignto 58 tro La ensefia, que crece de

Suma un quiosco de ka empresa en la zona de
embarque, Gptimo para el ripido disfrute,

Tienda Tora

Oshorne en Salamanca

El emblemético toro de
Osborne llega a Sala-
manca por todo lo alto
«con esta reciente aper-
tura, la primera de la en-
sefia en Castilla y Ledn,
en régimen de frangui-
cla y que consta de 80
m* de superficie. La pla-
za del Poeta Iglesias es la ubicacion donde sal-
mantings y visitantes podrdn disfrutar de una
amplia gama de productos con este conocido
astado como protagonista.

Paco Martinez
Complementos en Castellon

Botsos, maletas y complementos con disefios
modemos conforman la oferta de las tiendas de
moda Paco Martinez, que ya pueden encontrar-
s& en la localidad valenciana de Castellon. Si-
heada en el centro comercial Salera, la tienda
abria sus puertas "
Lon un shopping
night dande los
dientes podian
comprar de 22 a
24 horas con un
25% de descuento
EN Sus productos.

forma prospera, se estrenaba en Burgos con
una apertura de unos 100 m* en Aranda de
Duero. A esta se sumaban los estrenos en Lina-
res (Jaén), la localidad asturiana de Awilés y una
cuarta en la ciudad de Albacete,

Inauguracién del mes

nesembarco en Malaga

« — Restalia sigue
7 apostando por
E Andalucia para
reforzar su ex-
" pansion. El cen-
tro comercial

~ Muelle Uno de

Mélaga cuenta ahora con un restaurante La Su-
redia, cuyos 347 m* dan cabida a 250 comensa-
les. Serd esta la comunidad preferente para que
este concepto de negocio siga creciendo.

Becara

Color en el Mediterraneo

La ciudad de Valencia ya cuenta entre sus fron-
feras con un establecimiento Becara. Esta en-
sefia dedicada a la fabricacidn y distribucién de
muebles y articulos para el hogar desde 1964,
incluye ademds servicios de lista de bodas y
asesoramiento gratuito en decoracion y reforma
de viviendas. La
nueva tienda, cui-
dadamente decora-
da, estd situada en
la calle Sorni y tie-
ne més de 200 m*
de superficie.

La Mafia estrena multifranquiciado en Sevilla
Esta nueva apertura viene de la mano de un asociado que ya cuenta con otro restaurante

de la cadena en la capital hispalense.

a restauracion tradicional italiana es

la especialidad de los restaurantes La
Mafia se Sienta a la Mesa, unos estableci-
mientos que destacan
por la calidad de sus
productos gastrondmi-
€05 ¥ su cuidada y ele-
gante ambientacitn.

La ensefia nacia en
el afio 2000 y, tras abrir
dos locales propios, de-
cidia en 2002 comenzar
a expandirse de la mano
del sistema de frangui-
cias, formula que le ha reportado un gran
cmclm:mn ‘hasta superar hoy la treintena
de i en toda la geografi
espafiola.

El recién estrenado local ya estd pucs-

Tomares..Se encuentra situado en una loca-
lizacién privilegiada, cerca de uno de los
hoteles mis relevantes del municipio, Ca-
nal Sur y el gran casino
Aljarafe —el mds transi-
tado de Andalucia-,

Se trata del segundo
restaurante de la ensefia
que abre el mismo fran-
quiciado. Este asociado
posec el local de la capi-

[, tal hispalense, primero
a que se abrid en Andalu-
cla y que mvo una exce-

lente acogida entre la poblacion.

Unos 350 m* componen la superficie de
este nuevo restaurante La Mafia se Sienta a
la Mesa que, ademis, cuenta con una am-
plia terraza con capacidad para un centenar

to en marcha en la localidad sevillana de

de
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PABLO MARTINEZ
RESPONSABLE DE EXPANSION DE LA MaAFIA

SE SIENTA A LA MESsa

“Las claves de la gestion
son la renta del local
y el personal”

—Qué espera de
20122

~El escenario a cor-
to plazo es muy es-
peranzador; preve-
mos 5 aperturas en
los primeros meses
de 2012 y acabar el
afio por encima de
10, con un objetivo
de 15 nuevos restaurantes.
2011 no ha sido precisamente
positivo para el sector, pero no-
sotros sf que hemos crecido en
todos los aspectos; la lucha dia-
ria por no perder cuota de mer-
cado hace que reinventemos ca-
da dfa formas para atraer pbli-
co a los restaurantes. Creemos
que no basta con esperar a que
los comensales aparezcan por la
puerta a la hora de comer o de
cenar, sino que es el momento
de ir a por ellos y conquistarlos
con ofertas comerciales intere-
santes.

—La ensefia empezd a franqui-
ciar en 2002, pero no despegé
hasta que comenz la crisis.
¢Por qué?

~Hace cinco o seis afios la cen-
tral franquiciaba cinco marcas
de restauracién porque decidié
diversificar. Pero luego opté por
parar la expansion de cuatro en-
sefias y quedarse solo con una,
la mds fuerte. Al centrar los es-
fuerzos en La Mafia, en 2009 se
inauguraron 7 locales, 8 en
2010y 9 en el pasado 2011.
—;Qué tipo de franquiciado es-
td abriendo ahora?
—Normalmente es un empren-
dedor de 30 a 40 afios que suele
contar con algunos ahorros,
porque nosotros requerimos
que exista un porcentaje en tor-
no al 30% de recursos propios
sobre el total de la inversién. Las

entidades financie-
ras, presentando
cierta  solvencia,
pueden otorgar en-
tre un 60 y un
80%.

—;Tanto?

~Si. Hemos firma-
do acuerdos nacio-
nales con 5 entida-
des que saben cudles son nues-
tras cifras y conocen la rentabi-
lidad del negocio.

—;Qué rentabilidad ofrece La
Mafia?

—Nuestro planteamiento para
recuperar la inversién es de 5
afios. Tenemos franquiciados
que lo consiguen en 3, como es
el caso de Granada, y otros que
necesitan 7, pero la media es de
5 afios, y se cumple.

—;Cudles son los pardmetros
clave de la gestion?

—Hay dos, que son costes fijos:
larenta del local y el personal. Si
se controlan bien, el negocio va
adelante.

—;Influye el precio del ment en
la expansién?

—Sin duda, en esta época el pre-
cio influye, y mucho. El espafiol
ha dejado de gastar, pero le si-
gue gustando salir en los ratos
de ocio y comer y cenar fuera.
Lo que pasa es que cuando an-
tes, hace dos o tres afios, pagd-
bamos 30 o 40 euros con ale-
grfa, ahora pagamos 20. Noso-
tros estamos dando un tique
medio a la carta bastante ase-
quible, de 18 euros, y en la ma-
yorfa de los establecimientos
hay un mend que oscila entre
10y 12 euros entre semana, de-
pendiendo de la localidad. Eso
ayuda mucho.

AS. EF

de las 25 marcas espanolas, la
berciana Prada a Tope, y en la es-
tadounidense Tony Roma’s. De las
otras 2 firmas extranjeras, la bra-
silefia Spoleto cocina comida ita-
liana, y la mexicana Sushi Itto, ja-
ponesa.

Un 62% de franquiciados. Las 28
redes examinadas en este informe
engloban 695 establecimientos
(429 franquiciados, el 62%). Las 3
primeras por nimero de unidades
en Espana son la madrilefna Fos-
ter's Hollywood (165 locales), la le-
ridana La Tagliatella (109) y la tam-
bién madrilena Ginos (100). Entre
las 10 primeras hay 7 cadenas de
restauracion italiana.

5 marcas espanolas han expor-
tado su negocio. La més extendida
es Cantina Mariachi, con 10 res-
taurantes en 6 paises.

Los conceptos de restauracion
tematica y étnica pueden ser via-
bles en localidades o zonas de ex-
clusividad con una poblacién mini-
ma entre 10.000 residentes (Hot
Chocolate Kebab) y 350.000 (Tony
Roma’s). La superficie minima del
local varia entre los 45 metros cua-
drados -terraza aparte- que re-
quiere Spoleto y los 450 de Ribs La
Casa de Las Costillas y Tony Ro-
ma’s. 24 ensenas necesitan mas
de 100 metros cuadrados.

En consonancia con estos ta-
manos, la inversion inicial minima
aproximada varia entre los 60.000
euros de Spoleto y los 950.000 de
Ribs La Casa de Las Costillas. Adi-
cionalmente hay que disponer de
un fondo de maniobra para soste-
ner los primeros meses del nego-
cio (de 5.000 a 50.000 euros), y
en algunos casos hay que aportar
un aval bancario (entre 6.000 y
45.000 euros).

26 de las 28 marcas cobran de-
recho de entrada, una partida de la
inversion que se mueve, IVA apar-
te, entre 12.000 euros (Beirut
King, Prada a Tope) y 45.000 (Ribs
La Casa de Las Costillas). Tras la
apertura, hay que abonar un canon
de mantenimiento a 26 centrales
(entre el 3y el 6% del volumen de
negocio o 700 euros al mes) y una
cuota de publicidad a 22 (entre el

Tematicos-Etnicos |

0,25y el 4% de las ventas).

Foster’s Hollywood, pionera. 9 ca-
denas empezaron a franquiciar el
negocio antes de 2001, con Fos-
ter’s Hollywood como pionera, en
1987. Ya en este siglo lo hicieron
15; las Gltimas, en 2011, fueron
Lemongrass y Tommy Mel’s. Asi-
mismo hay 4 firmas que adn no tie-
nen asociados: Pizzettaro, Punto
Pasta, Pasta & Salads, Soca Ta-
queria & Bar y Sushi Itto.

23 de las 28 ensenas se han
apuntado en el Registro de Fran-
quiciadores.

hurrascarias Brasa y Lena pro-

pone alos comensales un rodi-
zio tipico brasileno realizado con
cortes de res madurada en cama-
ra, asf como alifos y macerados de
pollo y cerdo elaborados con rece-
tas tradicionales. Completan la
carta productos como la sangria
brasilena, caipirinas, cocteles y
postres caseros de caracter tropi-
cal.
Il Trayectoria. Con sede en San Se-
bastian de los Reyes (Madrid), a
mediados de 2008 abria sus puer-
tas el primer restaurante Churras-
carias Brasa y Lena. La ensena ini-
cio la expansion con franquicias a
finales de 2010 con un local en el
centro comercial Max Center de

Baracaldo (Vizcaya), y en estos mo- »»

Churrascarias Brasa y Lefia. La
marca madrilefia propone a los co-
mensales un rodiziotipico brasilefio.
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La franguicia de restauracién italiana estd cosechando resultados
positives y planea terminar el afic con 9 nuevas aperturas, A pesar de ello,
la firma intenta atraer a nuevos segmentos de poblacién y apunta a las
familias a través de estrategias como zonas infantiles o salas adaptadas

para lactancia.
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